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REPRESENTACOES CIENTIFICAS E PRATICAS MERCANTIS CAMPONESAS

RESUMO

No quadro do debate que anima as ciéncias sociais no que diz respeito a relagdo entre economia, sociologia ¢ histria, propomo-nos a refletir sobre o papel
desempenhado pelas representacdes sociais da economia, especialmente as cientificas. Com isso, objetivamos mostrar que, longe de serem neutras, essas
representacoes desempenham um papel ativo na prépria existéncia das instituigdes econdmicas. Para tanto, baseamo-nos numa pesquisa empirica em contex-
tos diferentes do ponto de vista geografico (Brasil ¢ Franga), analisando como, em situagdes especificas, os modelos usados para conceitualizar as préticas de
diversos agentes econdmicos podem contribuir para aceitd-las ou desacreditd-las.
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SCIENTIFIC MODELS AND MARKET PRACTICES OF THE PEASANTRY

ABSTRACT

Within the scope of the current discussion in the social pertaining to relations among economics, sociology and history, the author examines the role played by
social, particularly scientific, representations of the economy, and shows that far from being neutral, they play an active role in the very existence of economic
institutions. Her work is based on research conducted in different geographical and historical contexts -France and Brazil- analyzing how, in particular situati-
ons, the models used to conceptualize the practices of various economic players can help to gain acceptance for them or on the contrary, discredit them.
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No quadro do debate que anima as ciéncias sociais no
que diz respeito a relagdo existente entre economia, socio-
logia e histérial, propomos-nos a refletir sobre o papel de-
sempenhado pelas representagdes sociais da economia, es-
pecialmente as cientificas. Com isso, objetivamos mostrar
que, longe de serem neutras, essas representages desem-
penham um papel ativo na prépria existéncia das institui-
¢oes econdmicas’. Com efeito, constata-se, nas sociedades

mais avangadas, a coexisténcia de formas diversas de mer-
cados, em que nem todas possuem o mesmo estatuto, mas,
em contrapartida, possuem a mesma relagio de concorrén-
cia e, inclusive, de luta aberta. Diante disso, percebe-se, de
um lado, a existéncia de mercados cujo funcionamento se
faz através de pregos estritamente controlados pelas autori-
dades governamentais e, de outro, mercados que consen-
tem a livre flutuacio dos pregos.

!"Para os que se atém 2 teoria neocldssica, pode-se citar, a titulo de exemplo, os trabalhos de Gary Becker.
Ele ocupa uma posi¢io extrema, pois ndo se contenta em considerar a economia como fundamental-
mente autdnoma e independente do resto da sociedade, mas utiliza os conceitos (econémicos) neoclds-
sicos para explicar os fendmenos tradicionalmente pensados com o auxilio dos conceitos sociolégicos:
The Economic approach to Human Behavior, Chicago, University of Chicago Press., 1976; A treatise on
the family, Mass, Harvard University Press, 1981. Para uma balizamento das concepgoes de economia
que fazem parte do sistema social na literatura americana, cf. Richard Swedberg, Une histoire de la soci-
ologie économique, Desclée deBrouwer, 1994 ¢ Viviana Zelizer, “Repenser le marché”, Actes de la Re-
cherche en Sciences Sociales, n° 94, Minuit, 1994. Na literatura francesa, pode-se citar a introducdo ao
ntimero especial consagrado A economia das convencdes, Revue économique, n° 2, mars 1999, e o artigo
de Robert Boyer “LAgriculture, terrain de choix pour les recherches en economie institutionnelle®, Cahiers
d’Economie et de Sociologie Rurales, n° 19, 1993.

2 Uma primeira versio deste texto foi publicada na revista Genéses, 25, dezembro de 1996, pp. 50-71. Agra-

deco a Ivan da Costa Marques, que teve a gentileza de traduzi-lo em portugués para seus alunos da
COPPE/UFR], e de me transmitir a versio brasileira. Agradeco a Marie-Frangoise Badis ¢ Frangois Bonvin
pela colaboragdo na primeira versio deste artigo, e a Afrinio Garcia por sua ajuda em ambas as versdes.
Marlene Mendes, com sua competéncia e delicadeza habituais, fez a revisao do portugués.
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Os modelos de anilise, a partir dos quais entende-se a
“realidade”, constituem, talvez, um dos fatores decisivos
da evolugao da competi¢io entre formas diversas de mer-
cado. Isso porque, certos modelos podem reforgar a insti-
tucionalizacdo de redes mercantis e marginalizar as for-
mas concorrentes. De quais modelos dispdem os diferentes
agentes (homens politicos, conselheiros técnicos, empre-
sérios, etc) para criar novos mercados? Que modelos ins-
piram a constru¢io da infra-estrutura necessiria para as
trocas habituais, para instalacio de novos dispositivos ju-
ridicos, assim como para a atribui¢io de subvengoes ou de
financiamentos suficientes que possibilitem a cria¢do e o
funcionamento de novos circuitos de troca?

Habitualmente, considera-se os modelos como sendo,
no miximo, uma “fotografia da realidade”. No presente
trabalho, vamos estudar, de forma diferenciada, a contri-
bui¢do dos modelos para a conformagao da “realidade so-
cial™, visando compreender as seguintes questdes: Como
determinadas teorias podem facilitar a conformagao de
novas redes mercantis? Como estas mesmas teorias, po-
dem também contribuir para a percepgdo de que certas
redes existentes estdo ultrapassadas? Esses questionamen-
tos surgiram durante o nosso estudo acerca do mercado
computadorizado de Fontaines en Sologne, na Franca*.
Uma regido que jé foi conhecida por seu “atraso econd-
mico”, mas que passou a ser valorizada como uma regiiao
dotada de uma economia moderna. E essa revalorizagio
foi permitida pela criagdo de um mercado que utiliza uma
tecnologia de ponta — a informdtica, e pela rdpida trans-
formacio subseqiiente dos produtores de morangos (cam-
poneses em declinio) em agricultores atuantes (competi-
tivos) no cendrio econémico nacional e internacional. Para
explicar, portanto, como essas novas formas de mercados
apareceram, acentuando a transparéncia das transagoes, a
homogeneidade dos produtos etc., aspectos caracteristicos

Representagoes cientificas e praticas mercantis

do modelo neocléssico, recorremos a acao decisiva de um
agrébnomo extensionista da Camara de Agricultura’ e dos
modelos cientificos a serem implantados.

Em contrapartida, anteriormente, quando pesquisamos
as feiras periédicas do Nordeste do Brasil, pudemos ob-
servar que os camponeses consideravam seu acesso recente
ao mercado como uma conquista de liberdade — uma
abertura para o mundo — e que as feiras desempenha-
vam um papel central nas estratégias de reprodugao® des-
se mercado. Paralelamente, constatamos quase a inexistén-
cia de trabalhos cientificos sobre o assunto, bem como o
siléncio por parte das organizagdes politicas e sindicatos
a este respeito. Esta quase auséncia de discurso cientifico
contribufa para deixar estas redes serem classificadas como
formas ultrapassadas de mercado, condenadas a desapa-
recer na medida que a economia evoluisse. Podfamos, des-
de entdo, supor a existéncia de diferentes modalidades de
relagio entre os modelos cientificos e as redes mercantis:
enquanto a teoria parecia legitimar as novas préticas, os
modelos cientificos as desacreditavam. Estas diferentes
experiéncias de pesquisa nos servirdo de suporte para uma
reflexdo a respeito do crédito ou do descrédito langado
pelos modelos cientificos sobre as praticas mercantis.

1. MODELOS DE MERCADO E MERCADOS-MODELO

Em 1981, antes da criacio do mercado computadori-
zado, trés quartos da producio de “morangos frescos”
eram vendidos pelos produtores da Sologne a corretores
(pequenos comerciantes locais que trabalhavam median-
te comissio, escoando a produg¢io por Rungis’. Além dis-
so, freqiientemente praticavam a agricultura e faziam o
recolhimento de produtos hortigranjeiros ou, ainda, man-
tinham, por exemplo, uma quitanda ou um café), a aza-
cadistas (comerciantes locais, de maior envergadura que

3 Entre os pesquisadores em ciéncias sociais, sem divida, sdo os historiadores que parecem mais sensiveis
a esta problemdtica. Pode-se citar, especialmente, a obra de Dominique Margairaz — Foires et marchés
dans la France préindustrielle, Paris, Editions EHESS, 1988 — que estuda a relagio entre ideologia li-
beral nascente, a partir das Gltimas décadas do Antigo Regime, ¢ a multiplicagio das feiras ¢ mercados,
considerados na época como um obstculo a circulagdo das mercadorias.

* Marie-France Garcia, “La construction sociale d’'un marché parfait: le marché au cadran de Fontaines
en Sologne”, Actes de la Recherches en Sciences Sociales, n° 65, 1986.

> A Franca é uma reptblica unitdria; suas subdivisdes sio “departamentos” (ndo estados federativos como
no Brasil) administrados pelos “préfets” nomeados pelo governo. Cada departamento tem a sua dispo-
sigio uma Camara de Agricultura (cujos membros sdo periodicamente eleitos) que representa os inte-
resses dos agricultores e lhes proporciona certos cursos profissionais.

6 Marie-France Garcia, “O Segundo sexo do comércio,camponesas e negécio no Nordeste do Brasil”, Re-
vista brasileira de Ciéncias Sociais, n° 19, 1992; “Espace de marché et mode de domination”, Etudes Ru-

rales, n° 131-132, 1994.

7 Central de abastecimento equivalente 2 CEASA que abastece Paris com produtos alimenticios frescos.
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os corretores, que trabalhavam também mediante comis-
sdo com comerciantes instalados em Rungis — denomi-
nados mandatdrios — mas cuja maior parte das transa-
¢oes era feita por seu préprio capital) e a mandatdrios. Em
todos os casos, o produtor nio sabia a que prego seu pro-
duto seria vendido. Segundo os agricultores, eles s6 fi-
cavam sabendo do pre¢o uma ou duas semanas depois
da venda. Quanto ao pagamento, este sé era feito bem
mais tarde, ap6s vdrios meses. Em contrapartida, os co-
merciantes afirmam conceder, freqlientemente, adianta-
mentos em dinheiro a esses agricultores. Vale salientar,
no entanto, que os comerciantes nao adquiriam somen-
te a produg¢io de morangos, mas toda a produgio even-
tual de hortigranjeiros da exploragdo agricola. O agricul-
tor confiava que o comerciante o “desembaragaria” de
toda sua produgdo. As cooperativas ndo comercializavam
mais do que um quarto da produgio de “morangos fres-
cos”. Se até a década de 60 essas cooperativas tinham
constituido uma rede comercial importante, experimen-
tavam, na década de 70, uma fase de acentuado decli-
nio. Suas politicas comerciais ndo lhes permitiam enfren-
tar a concorréncia dos corretores e, principalmente, dos
atacadistas. Algumas vezes, tais cooperativas ficavam de-
pendendo destes Gltimos para ter o acesso a determina-
dos mercados, especialmente os de exportacdo. Estas di-
ferentes modalidades de comercializagdo eram tomadas
como um dos aspectos do atraso da Sologne.

Em outras regides, essas relagdes pessoais entre ataca-
distas e produtores jd tinham sido suplantadas, hd muito
tempo, por outras formas de institucionalizagio das rela-
¢bes comerciais. E o caso da Bretanha (regido oeste de
Franga, especialmente em Saint-Pol de Leon) onde a cri-
a¢ao do mercado computadorizado em 1961 foi vincula-
da a amplitude, a violéncia e 2 complexidade de lutas po-
liticas e de sua repercussdo em nivel nacional®.

A questao da reorganizagio dos mercados estava pre-
sente, hd muito tempo, no debate politico nacional e cada
tendéncia politica havia sido for¢ada a se pronunciar’. Se
havia um consenso sobre a necessidade de se estabelecer
um conhecimento da oferta; de diminuir a diferenga en-

1984.
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tre o preco dos produtos agricolas para o produtor e o con-
sumidor (julgada desmedida) e de reduzir a imprecisao na
definicdo da qualidade dos produtos, as solugdes visuali-
zadas pelos diferentes protagonistas (produtores, atacadis-
tas, escaldes diversos de poder e formas de organizagio
profissional) eram, em contrapartida, as mais diversas: cri-
acao de “mercados de interesse nacional”; venda direta ao
consumidor; simples instalagdo de balanga publica, leilGes,
multiplicacbes e regulamentagio de feiras locais; criagao
de uma sociedade de economia mista etc. O modelo de
vendas em leildo por ofertas decrescentes era uma das pos-
sibilidades que constava nos escritos de Louis Malassis, en-
tao professor de economia na Escola Nacional Superior
de Agronomia de Rennes. Em suas criticas ao 2° e 3° pla-
nos do governo francés, dirigindo-se 2 melhoria da quali-
dade e das técnicas de venda, Mallassis havia sugerido,
entre outras coisas, o sistema de vendas em leilao por ofer-
tas decrescentes nas fontes de produgio. Esse sistema de
vendas foi, também, pensamento do Reverendo Padre de
Farcy que participou, segundo Fanch Elegoét, de jorna-
das de estudos da Federacdo departamental dos sindica-
tos dos agricultores. Seu livro, O agricultor a conquista de
seu mercado'’, lido amplamente entre os camponeses bre-
toes, desenvolvia as condic¢hes necessdrias para que um
mercado fosse competitivo, tendo em vista o que observa-
ra na Califérnia, por ocasido de seus estudos nos Estados
Unidos. Os beneficios do mercado computadorizado fo-
ram igualmente divulgados nas escolas de agronomia, es-
pecialmente em Paris. No entanto, foi o desenrolar da luta
politica, tanto na Bretanha quanto ao nivel nacional, que
permitiu a aproximacio entre as diversas estruturas sindi-
cais e as propostas de intelectuais criticos da evolugio do
mundo agricola, assim como o seu monitoramento pelo
poder publico. Essa luta prolongou-se por varios anos ap6s
a criagdo do mercado computadorizado, o que mostra a
diversidade dos interesses politicos na atividade de insti-
tucionalizacio desta nova rede comercial.

A criagdo, em 1981, do mercado computadorizado da
Sologne, que ¢, de alguma maneira, uma das repercussoes
da criagio do de Saint-Pol de Léon, deu-se em condi¢des

8 Fanch Elegoét, Révoltes paysannes en Bretagne a ['origine de 'organisation des marchés, Editions du Léon,

® Em 1967, Waldeck Rochet, deputado comunista, pronuncia-se na Cimara sobre a organizagio dos mer-
cados ¢ propde uma regulamentacio da cultura dos legumes. O relatério do comité ministerial Armand-
Rueff, encarregado de examinar as situagoes (de fato ou de direito) que constituem, de uma maneira
injustificada, um obstdculo A expansdo da economia, especialmente 2 organizagio imperfeita dos mer-
cados agricolas, chama atengio para insuficiéncia do conhecimento da oferta de frutas ¢ legumes. O
relatério foi aprovado por De Gaulle.

0R. P de Farcy, Lagriculteur a la conquéte de son marché, Paris, Editions SPES, 1958.



histéricas sensivelmente diferentes. A luta politica & qual
ela deu lugar nio teve a mesma amplitude, a mesma re-
percussio nacional, nem a audécia do gesto inaugural que
caracterizou a mobilizagdo dos produtores na Bretanha.
Entretanto, pode-se observar semelhangas entre as duas
experiéncias.

Mostramos, em outro lugar, como este mercado — que
representava entio o que havia de mais eficiente — insta-
lou-se paradoxalmente em uma regido marginalizada em
relagdo aos circuitos econdmicos mais florescentes. Com
efeito, na época da criagdo desse mercado, a Sologne — ja
considerada desde o século XIX uma das provincias mais
pobres da Franca e definida, na década de 60, pelo relaté-
rio Mansholt como o pulmao de Paris (em outros termos
uma regido destinada a natureza e nio ao cultivo) — figu-
ra, a partir de 1976, entre as regides classificadas pelo con-
selho de ministros da Comunidade Européia como “zona
desfavorecida”. Estas classifica¢des atribuidas pelo poder
publico, prevendo um futuro coletivo dificil, ndo sao sem
conseqiiéncias para o modo como os produtores percebem
a si proprios. E os efeitos desse tipo de classificagoes sdo ain-
da reforcados por uma pritica sindical ¢ administrativa que
— exercida no quadro do departamento onde os morado-
res da Sologne se confrontam com seus colegas ricos da
Beauce (4rea vizinha da Sologne no departamento) — os
consolida em uma percepcio de si mesmos como economi-
camente nio vidveis e socialmente desqualificados.

Em 1981, a cultura do morango na Sologne, especial-
mente em Fontaines, era praticada em grande ndmero de
propriedades: trata-se de uma cultura em campo aberto,
destinada, freqiientemente, a inddstria, cuja técnica de pro-
dugdo nio evoluira muito nos Gltimos vinte anos, e que, de-
vido a isso, apenas constituia um complemento financeiro.
Para um ndmero relativamente restrito de agricultores, a
cultura do morango representa um das rendas mais impor-
tantes da exploragio: eles eram especializados na producio
do “morango fresco” (cujo prego de venda € relativamente
elevado), seguindo técnicas modernas, como utilizagio de
estufas de pléstico, colocagdo de plastico sobre o solo para
evitar que as frutas fiquem impregnadas de terra, escolhas
de mudas selecionadas e rapidamente renovadas, visando
aumentar a produtividade e manter a qualidade!'.

Representagoes cientificas e praticas mercantis

A criagdo do mercado computadorizado vai provocar
mudancas radicais na maneira de realizar as transacoes e
reorganizar as relagdes entre produtores ¢ atacadistas. As
transagoes sao realizadas, a partir de entdo, em um galpio
construido para este fim. Essas transa¢es acontecem a se-
guinte forma: os produtores levam para 14 sua produgao do
dia, devidamente embalada em cestinhas, exposta por lotes
em um saldo. Cada lote é objeto de uma ficha enviada
imediatamente ao “vendedor” que introduz os dados dessa
ficha em um computador e constréi, em alguns minutos,
um catdlogo para distribuir aos compradores. Apés a apre-
ciacdo dos lotes por estes tltimos, produtores e atacadistas
se dirigem a uma sala de vendas construida de tal maneira
que produtores e atacadistas ficam separados, vendo o pai-
nel eletrbnico e o vendedor. As operagdes sao realizadas se-
gundo o principio das ofertas decrescentes, isto é, o com-
putador estd programado para ir diminuindo os valores do
preco do quilo até aparecer um comprador interessado que
aperta um botao do monitor diante de si. O produtor ven-
dedor do lote deve indicar, com um gesto da mio, consen-
timento ou recusa do valor. Se ele nio estiver de acordo, no
final das transagdes, o lote serd oferecido mais uma vez. Se
o prego ainda for julgado insuficiente, o lote podera ser re-
tirado do mercado. Esta unicidade de tempo e lugar torna
o mercado bem mais transparente, uma das condicdes es-
senciais do modelo de competi¢io pura e perfeita dos neo-
classicos.

A exposicdo no salio e o catidlogo proporcionam ao
comprador nogdes precisas da quantidade e da qualida-
de dos produtos ofertados. Fato que dard credibilidade
ou nio a oferta desses produtos. O desencadeamento das
ofertas torna publico o estado da demanda: comprado-
res e vendedores estdo a par de todas as transacdes reali-
zadas, de seus precos e quantidades. A alta espetacular
das cotagbes do “morango fresco”, que se seguiu 2 cria-
¢do do mercado, nio se deve unicamente a reversio da
relagdo de forgas criada, gracas as transparéncias das tran-
sagdes, entre atacadistas e produtores. Mas, deve-se ao
efeito estimulante realizado pela exposi¢io lado a lado
de diferentes producodes, o que coloca em evidéncia as
diferengas de qualidade e de quantidade entre os produ-
tores'?. Anteriormente, eles nio podiam se comparar na

' Nas outras regides da Franga, produtoras de morangos, especialmente o Sudoeste € a regidio Rhone-
Alpes, a produgio ¢ também realizada segundo técnicas modernas bem adaptadas as exigéncias dos con-
sumidores. Em contrapartida, os morangos do Loir-et-Cher, que representavam nos anos 1950 o que
havia de melhor no mercado dos Halles (que precedeu Rungis em Paris), estavam vinte anos depois,
salvo algumas excegdes, desclassificados no mercado nacional e internacional.

12 Antes de 1981, os pregos dos morangos da regido eram sempre inferiores 3 média nacional, segundo as
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hora da colheita da plantagao: “no primeiro ano”, dizem
os produtores, “nés sofremos. O (mercado com) painel
cletrénico nos ensinou a trabalhar. Nés vemos os moran-
gos do vizinho e nio queremos passar vergonha como
qualquer um que faz (morangos para) geléia”. Intensi-
ficando a concorréncia entre os produtores, no que con-
cerne 4 qualidade dos produtos, o painel eletronico, além
de fornecer o meio para informar as técnicas a serem
empregadas, também contribuiu, de maneira mais geral,
para engendrar um verdadeiro trabalho de socializagao
coletiva. Somado a isso, o mercado computadorizado foi
tornando a cultura do morango mais rentével e, conse-
qiientemente, assistiu-se a um aumento significativo da
drea cultivada.

O que se produziu para convencer estes agricultores —
que mantinham relagdes pessoais com os corretores ¢ ata-
cadistas, a aceitar as relagdes tornadas impessoais pelos
mecanismos de mercado que permitiram a mudanga das
relagdes de forcas?

Os morangos de Loir-et-Cher, jd considerados inferi-
ores, ficaram ainda mais desvalorizados quando foi cri-
ado um mercado computadorizado com painel eletrdni-
co em Lot-et Garonne (no sul da Franca), em 1979,
contribuindo para a melhoria da qualidade da produgao
e para o crescimento das cotacdes. Os lideres regionais e
o conselheiro econdmico da Camara de Agricultura, con-
vencidos de que o mercado computadorizado era inte-
ressante, desenvolveram, entdo, um duplo trabalho para
fazer com que suas convic¢des atingissem, a0 mesmo
tempo, os agricultores e os atacadistas da regido. A ope-
racdo nao tinha por objetivo essencial substituir comple-
tamente os atacadistas que trabalhavam na regido, mas
inseri-los em uma outra relagio em que a concorréncia
entre os compradores atuaria mais livremente. Para isto,
fizeram-se contatos com os atacadistas, os quais reagi-
ram fortemente, afirmando sua recusa coletiva ao novo
sistema de venda e tentando dissuadir seus clientes por
meio de todo tipo de contra-informacoes. Mas, para uma
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pequena fra¢do de compradores, a criagdo do mercado
tornava possivel a conquista de novos mercados, consi-
derando que, anteriormente, a produgio era vendida ape-
nas aos comerciantes dos centros parisienses de abaste-
cimento. Com esta fracdo dos atacadistas, aceitando jogar
o jogo proposto pelos produtores, as novas formas de
concorréncia triunfaram, desorganizando o sistema an-
tigo.

A “invengdo” deste mercado é também a invencio de
um futuro coletivo ¢ individual para os agricultores da re-
gido, os quais cultivam morangos desqualificados no mer-
cado nacional e internacional a serem comercializados, em
grande parte, por corretores ¢ atacadistas locais. Este € o
resultado de um conjunto de transformagdes que supde,
ao mesmo tempo, a ac¢do de individuos interessados na
existéncia deste mercado e dotados de competéncias es-
pecificas; a interven¢io de instituigdes capazes de o cre-
ditar (de ponto de vista material e simbdélico) e o poder
persuasivo sobre a opinido regional para fazer com que
todos os participantes o aceitem.

Um jovem conselheiro da Cimara regional de Agricul-
tura, designado para acompanhar a reorganizag¢io da pro-
dugido de frutas e legumes do departamento de Loir-et-
Cher, dedicou-se a mobilizagdo dos recursos institucionais
e financeiros para criar o mercado computadorizado!®. Sua
acdo é, em grande parte, inspirada no ensino de econo-
mia que recebeu na Faculdade de Direito!'* e pelo seu co-
nhecimento da teoria neocldssica. Segundo esse conselhei-
ro, a necessidade de uma politica de agrupamento de
agricultores se justifica “para fazer os mecanismos de con-
corréncia atuarem novamente”. Ao transplantar os tipos de
mercado caracterizados pelo fato de usar computador, que
funcionam especialmente na Holanda e no Norte da Fran-
¢a, ele buscou suprir essa necessidade. Foi-lhe preciso, com
a ajuda de diversos lideres rurais locais, tornar esta nova
forma de comercializacio aceitdvel pelas autoridades, pe-
los bancos locais e pela populagio de agricultores interes-
sados. Para isso, foram organizadas “reuniées de sensibi-

estatisticas da secio nacional do sindicato de produtores de morangos. Apés a criagio do mercado com-
putadorizado, observa-se uma inversio de tendéncia e as diferengas positivas em relagdo a média atin-
gem, freqiientemente, 40%. Esta alta sensivel do pre¢o do morango ocorreu, também, nas redes tradici-
onais. A criagio do mercado ¢ um ponto de referéncia para os agricultores que podem, assim, tomar
conhecimento dos precos indo ao mercado computadorizado ou lendo a imprensa local.

13 Esta nio ¢ a dnica condigio. Voltaremos ao artigo citado acima, a respeito das caracterfsticas sociais
dos promotores do mercado com painel de Fontaines en Sologne, assim como das redes de comerciali-
zagao existentes antes de 1979.

14 Este conselheiro possui nio s6 uma formagio econdmica, mas também o diploma da Escola de Agro-
nomia de Nancy e um Mestrado em Biologia. Tem, por isso, um nivel de instru¢io bem superior aquele
de seus colegas da CAmara de Agricultura, incluindo af seus superiores hierdrquicos.



lizacdo” e excursdes, para observar o funcionamento de
outros mercados computadorizados.

A participagio do sindicato de produtores de moran-
gos do Loir-et-Cher foi primordial por fornecer uma pri-
meira organizagio coletiva ao mercado computadorizado
e, também, os seus principais lideres. Embora nio perten-
cendo a rede de comercializagdo propriamente dita, esta
institui¢ao foi um lugar de conciliagio entre atacadistas e
produtores. Fato que permitiu conquistar uma nova ima-
gem de marca para os morangos da regido. Para os técni-
cos ¢ conselheiros da Camara de Agricultura dedicados a
este projeto, era de extrema importincia estimular uma
producio que se igualasse em qualidade e em apresenta-
¢ao a das grandes regides produtoras que, na Franca, do-
minavam o mercado. Os técnicos, juntamente com 0s pro-
dutores de morango interessados em tal projeto, lancaram
uma campanha que preconizava, entre outras medidas, a
reduc¢io da variedade de mudas utilizadas e a uniformi-
zagdo da embalagem. Assim, em 1976, com o acordo da
direcdo nacional do sindicato dos produtores de moran-
gos, a se¢do departamental do Loir-et-Cher determinou,
junto a um oficial de justica, o “macaron” ou selo de qua-
lidade “Morangos de Sologne”. Essa determinagao visava
consolidar uma nova imagem de marca dos agricultores
de Sologne. Com essa consolidagio os produtores ganha-
ram tanto no plano econémico!® quanto no plano simbé-
lico. Desde entdo, os morangos de Sologne passaram a ter
seu selo de qualidade, do mesmo modo que os morangos
do sudoeste, da Lorraine e da regido de Rhéne-Alpes. Foi,
ainda, este sindicato que possibilitou o relacionamento,
baseado em interesses comuns, entre os produtores de di-
versas comunidades, um fator determinante para a implan-
tagdo do mercado com painel.

Este mercado parece possuir, na pritica, as condi¢oes
que caracterizam o modelo da teoria neocléssica, a saber:
a homogeneidade do produto, a entrada livre de partici-
pantes no mercado, a fluidez e a atomicidade (nenhum
dos atores tem forca suficiente para influenciar a determi-

de venda por quilo.

ca, 1995.
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nag¢io dos pregos)'®. Mas estas condigdes, longe de serem
dadas antecipadamente, sdo, com efeito, o resultado de
uma construgao social. Se essas praticas econdmicas cor-
respondem as previstas pela teoria econdmica, é porque
esta teoria econdmica serve como um referencial para se
instituirem as peculiaridades caracteristicas do mercado!”:
o funcionamento por lotes, que representam uma parte
desprezivel da oferta; a classificacdo dos morangos de acor-
do com os critérios independentes da identidade de seu
produtor’®; a unidade de tempo e de lugar que tornam o
mercado perfeitamente transparente e, enfim, a liberdade
dos atacadistas e dos produtores que nao sio obrigados a
comprar nem a vender. De fato, as prdticas constitutivas
do mercado, que correspondem as condi¢des do jogo li-
vre da oferta e da procura, ndo sdo apenas priticas mer-
cantis, mas, sobretudo, o resultado de a¢des coletivas que
nio podem ser reduzidas a interacdes mercantis entre in-
dividuos com interesses complementares na trocal”. As
novas formas de concorréncia econémica supéem novas
formas de alianga social. Por isso, para ser concorrente no
novo mercado foi preciso buscar aliados para fazé-lo fun-
cionar.

Nos dois casos que acabamos de comentar, a criagdo
do mercado computadorizado provocou uma desqualifi-
cagdo dos agentes ligados as formas precedentes de comer-
cializa¢do: atacadistas e cooperativas. E bem verdade que
a forma cooperativa foi largamente utilizada na constru-
¢do da infra-estrutura do mercado computadorizado, na
compra dos equipamentos ¢ para a administra¢ao das ins-
talacoes. Tendo em vista isso, deve-se redefinir o uso de
formas mercantis, como as cooperativas de produtores ou
transporte e venda a distAncia por atacadistas, e nio aban-
donar por completo as modalidades de redes comerciais
anteriores. Se a idéia do mercado computadorizado se
ancorou no espirito dos agricultores ao visitarem os vei-
lings (Fanch Elegoét relata que, na ocasido de uma visita
a Holanda, os produtores teriam exclamado: “estamos cin-
qienta anos atrasados”), a ajuda do poder publico a estas

15 Cada bandeja de morangos, atendendo aos critérios de selego, recebia uma subvengio de 5% do prego

16 Cf., por exemplo, Samuelson, Paul. 1973. Economics. Nova York: Mc Graw Hill Book Co.

17 A propésito de “efeito de teoria” ver Bourdieu, Pierre, “Espace social et genése des classes”, Actes de la
recherche en sciences Sociales, n° 52-53, junho 1984.

18 Os produtores podem interromper a venda pela parada imediata da colheita, porque eles ndo estio im-
pedidos pela presenca de mao-de-obra regular, e podem retirar seus lotes para escoamento da inddstria.

1 Para uma anilise dos acordos e das convengdes, cf. Thévenot, Laurent, 1995. “Des marchés aux nor-
mes”, in Allaire, Gilles& Boyer, Robert (eds), La grande transformation de l'agriculture, INRA/Economi-

Raizes, Campina Grande, vol. 21, n® 02, p. 196-211, jul./dez. 2002

201



202 Marie-France Garcia-Parpet

novas formas de comercializagio, através de financiamen-
tos, desempenhou um papel muito importante.

A nova institucionaliza¢io modificou o estatuto dos
produtos e, do mesmo modo, o estatuto dos produtores.
A cultura do morango se tornou simbolo de dinamismo e
de notoriedade, como testemunham os artigos na imprensa
local e a escolha da Sologne, em 1982, para realizacio do
semindrio anual do morango, organizado pelo sindicato
nacional dos produtores de morango. Esse esfor¢o coleti-
vo criou uma identidade “painel eletronico” (cadran) e esta
rede de comunicacido tornou-se muito dinimica em uma
regido de propriedades dispersas, onde a missa de domingo
e a feira tradicional perderam seu papel de instincia de
comunicacao social.

H4 outras situagdes, em contrapartida, em que o pensa-
mento cientifico, longe de reforgar as praticas mercantis, as
desqualifica. Pensamos certamente na Unido Soviética, onde
os mercados com pregos flutuantes eram considerados como
préticas aberrantes, isoladas, tornadas ilegitimas e, mesmo ile-
gais, pelo marxismo?. Entretanto, ndo €, tdo somente, nos
paises de economia planejada que se pode encontrar uma
desqualificagdo das praticas mercantis com pregos flutuantes.
Através das pesquisas realizadas sobre as feiras tradicionais
no Nordeste brasileiro nas quais mostramos sua importan-
cia para a reproducio econdmica e social do campesinato
daquela regido, ficamos surpresos ao constatar que, apesar do
regime politico em vigor no Brasil nio exprimir qualquer
posigio oficial condenando-as, a anlise dos circuitos de fei-
ra s6 despertava interesse etnogrifico, pitoresco ou mesmo
folclérico?.

2. DESPREZO CIENTIFICO E DESCREDITO DAS PRATICAS
CORRENTES

Enquanto as feiras de produtos agricolas, com forte
participacdo de camponeses, sdo percebidas como temas
cientificos de menor valor, sobretudo na hierarquia dos
objetos de estudo no Brasil, os mercados internacionais de
produtos tropicais (café, acidcar, etc..) ocupam lugar de
grande destaque. Propomo-nos a analisar, por um lado,
as representacdes sobre as feiras nos meios universitarios
do Brasil e, por outro, as praticas dos camponeses do Nor-
deste deste pafs, da mesma forma que pudemos observa-
las durante pesquisas de campo cuja finalidade era estu-
dar a relacdo entre concepgdes dominantes nos meios
universitdrios e a legitimidade dos diferentes circuitos de
mercados.

Os economistas de maior proje¢do concentraram seus
estudos nos produtos agricolas mais nobres, ou seja, nos
produtos de exportacio para os mercados europeus e
norte-americanos. Na verdade, a aten¢io dos economis-
tas voltava-se meno para a preocupagio de compreen-
der a agdo dos diferentes agentes intervindo sobre os
mercados internacionais (grandes produtores, empresas
de importagio e de exportagio, banqueiros, etc...) do
que para a vontade de discutir a politica de valoriza-
¢do dos precos internacionais conduzida pelo Estado
brasileiro desde o século XX. A “ac¢io do Estado” e a
institucionalizacdo dos circuitos dos produtos “nobres”
foram os principais focos de pesquisa de Celso Furta-
do?? e de Delfim Neto?, que ocuparam — um durante

20 Cf. Kerblay, Basile. Les marché paysans en URSS, Mouton et Co, Paris; Tepicht, Jersy, Marxisme et agri-
culture: le paysan polonais, Armand Collin, Paris, 1973; Galeski, Boguslaw, Basic concepts of Rural Soci-
ology, Manchester University Press, 1972.

21 As publicagdes sobre as feiras, exceto aquelas dos gedgrafos nos anos 50, sio muito raras, salvo na obra de
antropélogos. Cf, por exemplo, Mott, Luiz, 4 feira do Brejo Grande: estudo de uma institui¢do econémica
num municipio sergipano do baixo Sao Francisco, UNICAMP, 1975. Um cldssico da geografia ¢ certamen-
te o livro de Manoel Correia de Andrade, Terra e Homem no Nordeste, Sio Paulo, Brasiliense, 1964.

22 Umas das obras clissicas da economia brasileira é, sem duvida, A formagio econémica do Brasil, de
Celso Furtado (Sio Paulo, Ed. Nacional, 1959). Este livro contribuiu para estabelecer o prestigio de seu
autor como intelectual inovador e lhe propiciou ser o criador da Sudene e ser nomeado Ministro do Pla-
nejamento. Sua visdo do desenvolvimento brasileiro marcou fortemente as institui¢des econdmicas do
perfodo 1959-1964. O autor faz largo uso do modelo keynesiano para interpretar os efeitos inesperados
da crise de 1930 (op.cit., parte V). Seu modelo se inscreve, em parte, na critica da politica de sustentacio
dos pregos das culturas tropicais, especialmente do café, praticada pelo Estado Brasileiro a partir do co-
mego do século XX, que, segundo ele, provoca, a longo prazo, uma superproducio ainda maior do que
a de 1930. Celso Furtado ndo faz uma avaliagio completamente negativa desta politica, apesar de asso-
cid-la claramente 2 “socializagdo das perdas dos grandes proprietrios”, ela abriu o caminho para mo-
dernizagio industrial. No final dos anos 50, este autor toma nota deste novo pélo dinimico da econo-
mia brasileira ¢ prega a aceleracio do desenvolvimento centrado na inddstria ¢ uma mudanca das relagoes
de poder no campo, mediante uma reforma agréria. Para uma anélise da trajetéria de Celso Furtado, cf.
Garcia Jr, Afrinio, “La construction interrompue, Celso Furtado, la guerre froide et le développement

du Nordeste”, Actes de la Recherche en Sciences Sociales, n® 121-122, 1998.

3 Delfim Neto, um dos responsdveis econdmicos mais importantes do regime militar (1964-1985), publica
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o perfodo democritico, outro durante o regime militar
— posicdes dominantes no espaco intelectual e no cam-
po da politica econdmica brasileira. Apesar de serem
partiddrios de visdes opostas sobre a relagdo entre o
Estado e o mercado, ambos se valem dos esquemas key-
nesianos ¢/ou neocldssicos como paradigmas de referén-
cia. Além disso, partilham ainda o foco de interesse con-
centrado na gestao, pelo Estado, da comercializagdo das
principais culturas de exportagio, especialmente, a ma-
nutengio do preco do café no mercado internacional e
seu papel decisivo na arrancada da industrializagio bra-
sileira.

Suas andlises ndo se apoiaram, diretamente, sobre as
formas politicas e econdmicas que permitiram a instau-
ragdo do controle das quantidades ofertadas e dos pre-
¢os dos principais produtos de exportagdo, como o café
e o aglcar, pelo Estado brasileiro — o que constituiu
uma novidade em matéria de priticas comerciais inter-
nacionais — nem sobre os fundamentos da posicao do
Brasil como novo ator econdmico na cena do “merca-
do mundial”. Tudo se passa como se a reflexdo sobre
as prdticas mercantis s6 visasse o comportamento do
“Brasil” (enquanto coletividade econdmica nacional)
diante dos “mercados mundiais”. Erigindo a valoriza-
¢do dos produtos “nobres” no exterior das fronteiras
nacionais como objeto digno de atencdo, Celso Furta-
do e Delfim Neto discutem diferentes projetos de in-
tervengao do Estado brasileiro capazes de produzir efei-
tos perceptiveis sobre a evolu¢io da economia nacional.
Simultaneamente, estes dois modelos tedricos concor-
rentes contribuem para deixar na penumbra toda uma
gama de priticas mercantis, quer seja o mercado de gé-
neros alimenticios ou os circuitos administrativos que

Representagoes cientificas e praticas mercantis

enquadram a compra, a estocagem ¢ a venda das cul-
turas de exportagio.

Entretanto, quando os economistas se distanciaram da
aniélise dos mercados internacionais, foi, a reforma agra-
ria, o centro de todos os debates intelectuais e politicos.
Ao longo desta discussdo, alguns economistas e sociblo-
gos?, que se interessaram pelo destino das populacoes
rurais marginalizadas®, voltaram-se para o estudo da co-
mercializa¢do dos produtos de base.

Para estes economistas, hd dois problemas a resolver:
o de um escoamento dos produtos que possa retribuir
melhor os pequenos produtores e o do abastecimento das
populagdes rurais e urbanas financeiramente fracas, com
pregos acessiveis. Para eles, os mercados (e aqui a confu-
sdo, discutida por Karl Polanyi (1957), entre mercado
como “praga de mercado” e mercado como “integracio dos
diversos fatores de produgio pela oferta ¢ a demanda” é
capital) e, sobretudo, os “intermedidrios” sdo os respon-
sdveis pelas desigualdades econdmicas e sociais — esses
intermedidrios estdo na origem das distor¢bes de prego,
comprando barato e vendendo caro.

Segundo estes autores, as cooperativas ¢ as institui¢des
do Estado, especialmente, para o abastecimento em pro-
dutos de base, constituiriam o instrumento, por excelén-
cia, de luta contra as desigualdades sociais, mesmo que
se sintam obrigados a mencionar que o cooperativismo
se implantou no Brasil, contrariando os seus ideais, por
ser antes o resultado da agio de grupos financeiros de
grande porte — nio mais do que uma forma caricatural
de seu paradigma europeu?®. Entretanto, é o cooperati-
vismo que deveria ter um papel ativo na elaboragio de
um projeto alternativo para a sociedade, mesmo que lhe
faltasse a caracteristica principal de autogestio democra-

em 1959 uma monografia sobre o “problema do café no Brasil”, que critica, de forma muito discreta, a
politica de sustentagio dos precos de café nos mercados mundiais, sugerindo que, forgando a alta dos pre-
¢cos nos mercados internacionais, o Estado brasileiro provocou uma superprodugio ainda maior nas etapas
subseqiientes, abrindo espago 2 entrada de outros pafses tropicais concorrentes, e tornando o controle da
flutuagio de pregos ainda mais dificil. Autor de outros trabalhos sobre café, pdde aplicar suas idéias, quan-
do foi nomeado Ministro da Fazenda (1967-1974) ¢ do Planejamento (1979-1985). O café deixou de ser
tratado como um elemento de politica macroecondémica para ser objeto de politica setorial, o que acarretou
uma transformagio da hierarquia dos produtos de exportagio (atrds da producio de suco de laranja) ¢ a
falta de interesse do governo brasileiro na manutengio do acordo internacional do café.

2 Seria preciso fazer uma sociologia da posigio destes economistas e sociélogos dentro do campo intelec-
tual ¢ sua relagdo com a escolha de tema de pesquisa.

5 Richard Swedberg, em Une histoire de la sociologie économique, op. cit., observa que os representantes
das ciéncias sociais favordveis ao movimento sindical reafirmaram o interesse das intervengoes politicas
para compensar os cfeitos nefastos do mercado.

%6 Sonia Correa, em seu artigo “Cooperativismo no Brasil e no nordeste”, descreve as cooperativas rurais
no Nordeste no perfodo de 1960-1980 ¢ observa que o cooperativismo, junto com sindicalismo de Esta-
do, foi difundido diretamente pelo Estado durante a ditadura de Gettlio Vargas (Cadernos do CEAS,
n° 81, set/out 1982).
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tica da economia em favor da maioria dos produtores e
dos consumidores?’.

Os mesmos modelos de referéncia podem ser encon-
trados entre os intelectuais catélicos e o clero que afirmam
ser necessdrio dar primazia a criagdo de novos vinculos
comunitérios investidos de um sentido religioso (as comu-
nidades eclesiais de base)?. Segundo o relato de uma reu-
nido avaliativa da agio destes diversos agentes pastorais,
visando criar novas formas coletivas de produgao e de cir-
culacio dos produtos no meio rural, esse modelo ideal de
formagao dos vinculos comunitirios jamais se realizou na
integralidade. Por um lado, analisando detidamente, to-
das as experiéncias de sucesso estdo associadas a formas
de compromisso entre os estabelecimentos coletivos e os
estabelecimentos familiares. Por outro, os fracassos estio
claramente relacionados a imposigao de decisdes coletivas
em todos os planos. A condenagdo moral dos campone-
ses, por serem individualistas demais para perceber os be-
neficios das novas formas comunitérias, resulta do ato de
recusar-se a fazer um esforgo para compreender as redes
de sociabilidade mobilizadas na produgdo agricola e na
comercializa¢do. Para compreender as modalidades de
adesdo ou de recusa das propostas feitas pelos agentes re-
ligiosos, seria necessdrio considerar a histéria de cada fa-
milia de camponeses e o estado de seus recursos culturais
e materiais no comego da experiéncia cooperativista. A uto-
pia oculta a necessidade do trabalho de observagao socio-
l6gica e da explicagdo cientifica das praticas mercantis.

A mesma auséncia de andlise concreta das praticas mer-
cantis se nota em estudo recente da FAO (Food and Agri-
culture Organization) que avalia os resultados econdmicos
obtidos pelos estabelecimentos agricolas beneficidrios de
medidas de reforma agréria no Brasil (entre 1985-1989)%.
Esse estudo permitiu analisar as varia¢oes das rendas en-

tre os beneficidrios de redistribui¢io de terras e sua com-
paracio entre estabelecimentos, assim constituidos, de di-
ferentes regides do pafs. Um procedimento minucioso
de amostragem, em todo o territério brasileiro e a utiliza-
¢do de questiondrios possibilitaram fazer estimativas das
rendas anuais dos novos proprietdrios, demonstrando que
elas se situam em torno de 3,7 vezes o saldrio minimo bra-
sileiro (desempenho admirdvel para uma economia onde
o desemprego aberto ou disfarcado condena uma grande
parte da populacdo urbana e rural a niveis de vida mise-
raveis). Diferentemente dos trabalhos estatisticos anterio-
res, esse estudo permitiu, também, estimar o valor das pra-
ticas de autoconsumo. Tais praticas nio sdo caracteristicas
de regides ou de unidades de menor rendimento moneti-
rio, pois o autoconsumo ¢é ainda mais importante nas re-
gides e nas unidades mais abastadas. Trabalho meticulo-
so, ele foi submetido ao debate universitirio e¢ retomado
pelo “movimento dos camponeses sem terra” como uma
prova de progresso econdmico suscitado pela reforma agra-
ria. No Brasil, as experiéncias de reforma agriria podem
ser concebidas nao somente através de visdes utépicas e/
ou messiinicas, mas como virtualidades histéricas mate-
rializadas, até o presente, em escalas muito reduzidas.
Entretanto, € espantoso constatar que, mesmo consi-
derando os fatores ligados a comercializac¢io dos produ-
tos agricolas (ou em seus préprios termos, “a integragao
ao mercado”) como “os responsdveis primordiais pelo su-
cesso de certos estabelecimentos e pelo fracasso de ou-
tros”, os autores nio exploraram os dados obtidos pelo
questiondrio sobre as redes de comercializagio efetiva-
mente utilizadas pelos novos camponeses. Esses autores
nem apresentam quadros especificos com este fim, como
fizeram no caso da renda dos novos proprietdrios. Para
concluir que os camponeses suportavam uma perda de

77 Cf. por exemplo, o economista consultor de uma organizagio nio governamental do Nordeste, Heinz
Stecher, “Cooperativismo: uma relacio conflitiva entre o econdmico e o politico”, Caderno do CEAS, n°
138, 1994. E também a necessidade de criar estruturas cooperativistas que ocuparam um lugar destaca-
do nos congressos da CONTAG.

28 Para uma excelente anilise das condigdes de sucesso e de fracasso dos esforcos para implantagio de
trabalho coletivo e de cooperativismo junto a camponeses no Nordeste, ver Neide Esterci, Cooperativis-
mo e coletivizagido no campo: questoes sobre a pratica da Igreja popular no Brasil. O texto apresentado
por Regina Novaes, sobre a experiéncia de coletivizacio do trabalho agricola ligado a agdo pastoral, res-
salta a impressionante diversidade histérica das transformagoes da Paraiba. (Op. Cit. p. 64-98).

% O Brasil nunca conheceu grandes redistribuicdes fundirias como foi o caso do México e do Chile. Mas,
a reivindicagdo principal dos sindicatos e das organizacdes camponesas, desde sua constitui¢do legal nos
anos 50, ¢ a reforma agraria. Um certo ndmero de grandes propriedades foi desapropriada como conse-
qiiéncia de conflitos graves ou de notdria grilagem de terras. O livro, aqui referido, é Reforma Agrdria:

Produgio, Emprego e Renda; o relatério da FAO em debate, Petrépolis, VOZES/IBASE/FAO, 1994.

30 Sem diivida, desde os anos 90, a componente mais radical do movimento camponés, por uma reforma
agréria em escala nacional, ¢ representado pelo MST.
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quase 60% sobre o preco de venda, por causa dos inter-
medidrios no perimetro reformado, os autores se basea-
ram, unicamente, na compara¢io de indices de pregos
regionais. Enquanto um estudo minucioso assegurou
uma anélise inovadora de modalidades de rendimento
entre diferentes produtores, as questdes sobre as perdas
resultantes das redes de comercializag¢do ficaram sem res-
posta. Isso devido a falta de uma anilise absolutamente
essencial de préticas mercantis diversificadas no interior
de diferentes redes comerciais. A forca do preconceito, em
relagdo ao papel progressista da “integracdo ao merca-
do”, parece ter sido suficiente para justificar a auséncia
de um exame aprofundado das priticas mercantis que
foram constatadas pela pesquisa de campo.

Esta mesma falta de rigor analitico sobre as priticas
mercantis entre camponeses brasileiros parece estar pre-
sente na maioria das concepgdes de universitdrios, de
membros da alta administra¢do ou de politicos implica-
dos na gestdo de formas de comercializagio de alimen-
tos. Os circuitos que obtém todos os créditos (simbéli-
cos e financeiros) sdo aqueles controlados pelo Estado
(a exemplo dos produtos agricolas de exportacdo, como
o café e o aglicar). As cooperativas ou circuitos publicos
sdo considerados como entidades coletivas ligadas ao in-
teresse geral, enquanto as feiras sdo relegadas ao estatu-
to de redes “individualistas”, em que a felicidade de uns
s6 poderia se consumar em detrimento da dos demais.
A percepg¢io dos “intermedidrios” é mais mitica do que
cientifica: eles se caracterizariam, apenas, por uma ag¢io
voltada para a exploragido de outros — no limite, todo
comércio é pensado como ato de rapina. Seria como se
o comércio nio preenchesse nenhuma fungio social e
devesse ser eliminado ou substituido em prazo mais ou
menos longo.
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As feiras sdo realizadas com poucos meios materiais,
pois na maioria das vezes, nao tém a ajuda do Estado, dos
partidos e das organizagdes politicas. Devido a insuficién-
cia de meios materiais para a sua realizacio, as feiras, qua-
se sempre, ficam praticamente desacreditadas como redes
comerciais eficientes. O fato de os prefeitos darem, algu-
mas vezes, importincia as feiras é percebido como recria-
¢do do clientelismo tradicional ou, na melhor das hipéte-
ses, como algo importante em nivel local — um mal
menor — mas que ndo merece ser apoiada abertamente
pelo discurso das organizagdes politicas. Isso porque, as
feiras sdo freqiientemente encaradas como arcaismos,
como simbolos do anacronismo, ainda vigente nas redes
comerciais, a ser tolerado por falta de outra alternativa.

3. FEIRAS LOCAIS: LIBERDADE REENCONTRADA OU
ARCAISMO?

Em sentido diametralmente oposto, segundo a equi-
pe de pesquisa sobre as transformacoes sociais no Nor-
deste do Brasil da qual participamos?®!, a feira € a prova,
mais evidente, da transformagdo das relagdes de depen-
déncia que se inscrevem como heranga da escraviddo. Os
descendentes dos escravos fazem af sua aprendizagem do
mundo do comércio, portador, para eles, de um sentido
de liberdade®. Até, aproximadamente, o ano de 1950, as
relagdes de dependéncia personalizadas estruturam o es-
pacgo social e isolam os trabalhadores residentes — os
moradores®® — no interior das grandes propriedades, ex-
cluindo-os das atividades urbanas e, conseqiientemente,
das feiras semanais. Com efeito, os trabalhadores residen-
tes por estarem endividados eram obrigados a adquirir
os produtos de que precisavam nos barracoes. Com a de-
sagrega¢do do modo de dominagio tradicional** — de-

31 Um projeto de pesquisa sobre as transformacdes sécio-econdmicas do Nordeste do Brasil, dirigido por
Moacir Palmeira, foi a origem de diversas publicacdes. Redigido em 1972, este projeto foi realizado en-
tre 1975 e 1978 (cf; Palmeira et alli “Projeto emprego e mudanga sécio-econdémica no Nordeste”, Anud-
rio Antropoldgico, 1977). Entre outras publicagoes, ver “Droit, politique et espace agraire au Brésil”, in
Etudes Rurales, n° 131-132, 1994; Sigaud, Lygia, Os clandestinos ¢ os direitos, Sdo Paulo, Duas Cidades;

Garcia Jr AfrAnio, Libres et assujettis, Paris, Editions de la Maison des Sciences de 'Homme, 1989.

32 A importancia deste fendmeno est4 retratada no artigo de Moacir Palmeira, “Feira ¢ mudanga econdmi-
ca”, Simpésio de pesquisas, Museu Nacional, Rio de Janeiro, mimeo, 1971.

3 Os moradores recebiam geralmente um pequeno pedaco de terra que eles cultivavam durante as horas
em que o proprietrio os deixava livres ¢ que era insuficiente para lhes assegurar a subsisténcia; Mas,
mesmo assim, tinham ainda uma relagio com o proprietdrio que os obrigava a lhe oferecer produtos
desse pedago de terra.

3 Para uma andlise do modo de dominagio tradicional, cf. Garcia, Afrinio Jr, O sul, o caminho do rogado,
Marco Zero, 1990, Libres et assu jettis, op. cit. ; Moacir Palmeira, “Casa e trabalho: notas sobre as relagoes
sociais na ‘plantation’ tradicional”. Comunicagio apresentada ao Congres International des américanistes,

Paris, n° 2-9 set 1976; Lygia Sigaud, “Le courage, Ia peur et Ia honte”, Genéses, n° 25, dez. 1996.
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vido, em parte, ao declinio econdmico das grandes plan-
tagoes de cana-de-aglicar — a possibilidade de partida
de grande nimero.de pessoas em direcdo aos bolsdes de
empregos industriais no sul, com o desenvolvimento das
associagbes camponesas ¢ a instauragio de um novo qua-
dro legal e institucional, assistiu-se a uma mudanca de
estratégia dos grandes proprietdrios e a expulsio dos tra-
balhadores residentes. Em conseqiiéncia, as migracoes se
aceleraram, as cidades tiveram um crescimento espeta-
cular e as relagdes mercantis um grande impulso: o que
era outrora objeto de autoconsumo para os trabalhado-
res residentes tornou-se objeto de trocas mercantis. O
campesinato, cada vez mais, utilizou a atividade comer-
cial regular para contrabalangar os efeitos da raridade das
terras, ou mesmo, para acumular ¢ adquirir terras.

Com efeito, o campesinato encontra, em uma forma
particular da institucionaliza¢do dos mercados (a existén-
cia de circuitos de feiras periddicas, que se distribuem por
todos os dias da semana), uma maneira de combinar con-
juntamente a atividade comercial com a atividade agrico-
la. O fato de praticé-las, simultaneamente, ndo é contra-
ditério com a afirmacio de sua identidade camponesa®.
Para que esta prdtica se efetive, ndo basta apenas que os
mercados sejam periddicos, mas que os dias de mercado
sejam espalhados ao longo da semana, permitindo dife-
rentes combinagdes. A escolha dos dias de feira € objeto
de disputa, pois € resultado de uma longa construgio so-
cial que depende de uma configuragio de interesses mui-
to diversificados: as feiras da drea canavieira devem ocor-
rer no domingo, a fim de nio perturbar a semana de
trabalho dos assalariados e dos proprietdrios das grandes
plantagdes; a Igreja, por seu turno, prefere que sejam rea-
lizadas em outro dia da semana. Uma parte delas origi-
nou-se no final do século passado, principalmente, para
o escoamento dos produtos nobres (o agtdcar, o café e o
algodao), para o abastecimento das lojas das grandes plan-
tagdes da regido, ou ainda, para desempenhar um papel
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complementar ao da regido semi-drida. Os derivados de
cana-de-aglcar nio sdo mais vendidos nas feiras apds
1930, data da criacdo do Instituto do Acticar e do Alcool.
Quanto ao algodio, produto da regido semi-drida, o Es-
tado interveio através da criagdo de uma comissio de fi-
nanciamento, estabelecendo um pre¢o minimo, de manei-
ra a manter o fluxo constante para alimentar a inddstria
téxtil e, também, financiando as cooperativas de transfor-
magao de fibras de algoddo que gerem tais transagoes.

Desprovidas de suas func¢des mais nobres, estas feiras
sdo, atualmente, o lugar de compra e venda preferencial
do campesinato, que se abastece de produtos alimenticios
de primeira necessidade para toda a semana. Os peque-
nos produtores encontram, na populagio das plantacdes
recentemente proletarizada, uma demanda por seus pro-
dutos agricolas e artesanais®. O escalonamento das feiras,
em diversos municipios e¢ em diferentes dias da semana,
permite aos camponeses compor um circuito de feiras se-
gundo suas disponibilidades de tempo e recursos, possi-
bilitando fazer a combinacio 6tima entre trabalho agricola
e “negbcio”.

Nas feiras, os camponeses adquirem tudo aquilo de que
precisam, sejam produtos agricolas para o consumo, se-
jam produtos industrializados. Vendem ainda a produgio
de seu lote de terra. Qualquer um pode se instalar para
vender seus produtos a varejo, com exce¢do do feijao, da
farinha de mandioca e da carne cujo acesso € regulamen-
tado. Se nio conhecemos a regulamentacio da venda da
carne, muito antiga, a venda da farinha de mandioca e do
feijao (produtos de base da alimenta¢io das populacoes
locais), em contrapartida, é taxada ha cerca de trinta anos
e os vendedores sdo obrigados a utilizar uma balanca cer-
tificada pelo Estado. As autoridades pretendiam, assim,
proteger os consumidores mais desprovidos. De fato, es-
sas exigéncias, que acarretaram investimentos relativamen-
te elevados para um grande nimero de pequenos produ-
tores’’, eliminaram da feira um grande ndmero deles.

% Em trabalhos anteriores, tentamos mostrar como, ao contrario, a reuniio social semanal — que ¢ a
feira — agrupa, apesar de uma forma heterogénea, as diversas fragdes do campesinato — uns s6 parti-
cipam como consumidores,outros porque vendem sua produgdo ¢/ou tém uma atividade de intermedi-
arios. O campesinato fornece assim, de alguma maneira, uma imagem de si mesmo, de seu lugar ¢ de
sua funcdo no espago social. Cf; M-F Garcia, “Espace public et participation féminine: paysannes et com-
merce dans te Nordeste du Brésil”, op. cit., 1991.

3% Tudo o que ¢é necessirio para a vida destes trabalhadores rurais pode ser comprado e estes representam
a maior parte dos intermedidrios de produtos vendidos em feira, quer se trate de produtos agricolas, ar-
tesanais ou mesmo industriais (calcados, tecidos, vestudrios, utensilios).

370 impacto desta medida foi tio violento que os camponeses nio conseguiam falar dela. Esta medida
os priva de uma renda superior ¢ de uma socializacio na venda. No Estado vizinho de Pernambuco,
onde a mobilizagio camponesa foi particularmente importante, tal medida nunca foi aplicada.



Somente uma parte pode se instalar em outros sctores
“mais abertos” para uma atividade regular de venda a va-
rejo. Os produtores podem vender sua producio a comer-
ciantes, que passam ¢ recolhem seus produtos nas explo-
ragdes agricolas, mas, ainda assim, € necessdrio que esta
producio seja suficientemente importante para justificar
o deslocamento. Com isso € o comerciante que impde seu
preco. Via de regra, sao os camponeses endividados que
recorrem a esta prética, solicitando, junto ao comerciante,
adiantamentos de dinheiro durante a entressafra, enquanto
os camponeses, em melhor situacdo, procuram vender o
produto de suas lavouras através das feiras.

A inser¢ao dos pequenos produtores na feira é dupla-
mente facilitada: a venda de sua colheita pode lhes servir
de capital inicial, e esta venda sendo feita periodicamente
permite a familiarizacio desses pequenos produtores com
a praga de mercado, superando o conhecimento possui-
do, apenas, como simples consumidor. Esta combinagio
de atividades agricolas e comerciais apresenta numerosas
vantagens: o comércio nas feiras permite aos camponeses
complementar suas rendas sem perder a autonomia; a ati-
vidade mercantil fornece aos pequenos produtores uma
renda aprecidvel durante os perfodos de relativa inativida-
de, aqueles periodos que precedem o plantio — momen-
to estratégico do ano quando é, freqlientemente, necessa-
rio contratar diaristas. Enfim, a atividade mercantil regular
e, sobretudo, a freqiiéncia em vdrias feiras, aumentam,
consideravelmente, o conhecimento da oferta e da deman-
da, e dando oportunidade aos pequenos produtores de re-
agir melhor a flutuagio dos pregos.

A feira é um espago muito diversificado. Os varios pro-
dutos sdo agrupados por setores cujas exigéncias de tem-
po e de capital sao muito diferentes. Dependendo do tipo
de mercadorias com as quais se quer fazer transagdes, o
aporte de fundos necessdrio € relativamente importante:
pode-se comecar com poucos ativos liquidos e, mesmo
com quase nada, quando se dispoe de uma rede de co-
nhecimentos; os produtos podem ser adiantados para pa-
gamento posterior por venda em comissio. Esta coexistén-
cia de setores diferentes permite aos camponeses passar,
sem grandes riscos, de setores menos capitalizados a seto-
res mais capitalizados de acordo com o momento do seu
ciclo de vida. Essa passagem se dd de forma mais segura
e satisfatéria quando eles jd exercem, conjuntamente, uma
atividade agricola e comercial.

A composig¢io social dos vendedores é muito diferente,
variando segundo os setores, as condi¢des de entrada e as
posicoes sociais. Para os diaristas e moradores, o acesso a
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praga de mercado é muito restrito: freqiientemente endi-
vidados nas vendas no campo, onde se cobram pregos mais
elevados, eles nao dispdem de nenhuma liquidez para in-
vestir na atividade mercantil. A falta de liberdade dos mo-
radores torna sua insercao ainda mais dificil. Sua submis-
sao é permanente durante os trabalhos nos canaviais, pois
eles devem, a todo momento, manter-se 2 inteira disposi-
¢do do patrio. Sio, antes, os pequenos produtores ¢, en-
tre estes, os proprietdrios, que se tornam freqiientemente
agricultores comerciantes. Apesar de existir uma divisao
sexual do trabalho muito marcada naquela regido, que faz
do aprovisionamento da feira de produtos alimenticios
uma tarefa masculina por exceléncia, um certo ndmero de
mulheres exerce uma atividade de intermedidrias. Enquan-
to os homens ocupam os setores atacadistas e todos os se-
tores mais valorizados, as mulheres freqiientam as feiras
apenas quando acompanham seus maridos para a com-
pra das provisdes como os bens destinados ao funciona-
mento da casa e ao vestudrio do grupo doméstico, por
exemplo. Além de acompanhantes de seus maridos, elas
podem ajudé-los em sua atividade comercial, pois a trans-
posicdo de conhecimentos adquiridos no mundo domés-
tico possibilita a um certo nimero delas montar bancos
préprios (como bancos de comida ou bancos de café), em-
bora suas trajetérias estejam longe de serem equivalentes
aquelas dos homens, que provém das mesmas categorias
sociais. E a mesma légica de socializacio familiar que in-
cute nas criangas, segundo sua idade e mais, especialmen-
te, nos meninos, os conhecimentos necessdrios para a ven-
da, como servir aos clientes, fazer as compras, montar um
banco independente e instalar-se numa feira diferente do
municipio de residéncia.

Como os camponeses consideram sua atividade mer-
cantil? Quando o pesquisador os interroga a esse respei-
to, aqueles que tém uma atividade comercial regular res-
pondem que “com a feira eles se defendem”; os que sio
excluidos lamentam sua situacdo, vendo nesta atividade
um meio para escapar de uma situagio dificil. Quando se
pede para que definam sua atividade na feira em relagio
ao comércio estabelecido, eles se definem como “mangai-
eiros”. Ora, este termo exprime uma desqualificagio — os
camponeses designam dessa forma os vendedores de le-
gumes no varejo, os de produtos de artesanato confeccio-
nados com objetos usados (de segunda mio) e os vende-
dores atacadistas de feijdo e de farinha ou de frutas e
legumes nas feiras. O “mangaio” designa que é preciso
reunir para escapar de uma situagdo precéria e que deno-
ta uma ociosidade forgada por falta de terra ou de lugar
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no mercado de trabalho. Isto ressalta muito mais uma
auto-exploragao® de si préprio por parte dos vendedores
do que a obtengdo, ao prego de um esforgo insignificante,
de lucros provenientes da compra para a revenda.

A partir de 1977, virias instituicbes governamentais
montaram, em diversos municipios da regido, centrais de
abastecimento com fundos publicos. Isto tinha como ob-
jetivo evitar aquilo que, a seus olhos, era um entrave ao
desenvolvimento da populagio rural desfavorecida: trata-
va-se de lutar contra os efeitos “perversos” do mercado que
favoreceriam os “intermedidrios”. Os técnicos destas ins-
titui¢bes calcularam o prego ideal para se vender os pro-
dutos, tendo em vista os pregos observados na capital do
Estado da Paraiba e os custos com o transporte, os impos-
tos e as taxas®. As centrais de abastecimento, situadas ge-
ralmente fora das aglomeracoes*, sdo de dificil acesso para
a imensa maioria dos camponeses que nao possui carro*l.
Por isso, o relativo sucesso obtido por determinadas cen-
trais de compra se deve aos agricultores em melhor situa-
¢ao financeira, especialmente, os pequenos proprietarios*.
Entretanto, se os pregos cobrados sio atraentes, esta ope-
ragdo se inscreve numa légica muito diferente da que es-
tdo habituados os camponeses cujas atividades econdmi-
cas e sociais® ocorrem no dia da feira*. Esta venda mais
barata (de produtos de qualidade inferior, segundo os cam-
poneses) corresponde a uma vontade de subvencionar as

necessidades das populagdes marginais dos grandes cen-
tros urbanos e de “corrigir as distor¢es do mercado™®.

4. MERCADOS E ALIANCAS SOCIAIS, UMA ANTINOMIA?

Um dos efeitos da teoria é o de dar sentido as priticas
mercantis correntes, desqualificando-as ou consagrando-
as. Quando h4 distancia entre as praticas observadas e os
modelos econdmicos mais valorizados, a auséncia de in-
teresse cientifico repercute fortemente sobre o valor social
das priticas. Este fato ndo as impede de existir, porém, por
falta de reconhecimento, os agentes sé podem contar con-
sigo mesmos para dar importincia aquilo que eles fazem.
Na verdade, as feiras do Nordeste do Brasil, assim como
as feiras e mercados da Franga pré-industrial analisados
por Dominique Margairaz, nao correspondem a imagem
freqiientemente veiculada por institui¢bes arcaicas e resi-
duais. As feiras periédicas se apresentam, nestes dois con-
textos, como institui¢des que limitam a especulagdo quan-
do ha dispersdo de oferta, permitindo, dessa forma, “uma
promogao da producio agricola e manufatureira por uma
integracdo a uma economia de trocas das categorias soci-
ais, em particular rurais, menos armadas para fazé-la”#.

No caso da Franca pré-industrial, as feiras eram per-
cebidas como sinénimos de regulamentagio e, por con-
seqiiéncia, como um entrave 2 liberdade de empresa. E

38 Para auto-exploragio do trabalho familiar cf. Alexander Tchayanov, Lorganisation de I'économie pay-
sanne, Paris, Librairie du Regard, 1990. E preciso, apesar de tudo, prestar atengio as diferengas que exis-
tem entre pequenos vendedores do varejo cujas fracas receitas fornecem apenas um pequeno comple-
mento de renda, ¢ os vendedores por atacado que, eles sim, tém um conhecimento muito fino das
diferengas de pre¢o de uma praga comercial para outra (daf a opacidade do mercado) e valorizam as
operagdes vantajosas que podem delas decorrer.

¥ Cf. Roberto Novaes. Estado e agricultura: Avaliagio da politica de compra de alimentos no Agreste da
Paraiba. Relatério de pesquisa do Instituto Nacional de Alimentagio (Paraiba), 1980.

# Segundo Roberto Novaes, uma delas foi fechada, nio havendo oficialmente mais razio de set, pois as
“distor¢des do mercado tinham sido corrigidas”.

#1'No dia da feira um grande nimero de carros de turismo ou pequenas caminhonetes atravessam a re-
gido ao redor, e o afluxo dos interessados permite reduzir os custos de transporte, amontoando passa-
geiros e diversas mercadorias.

# Cf. R. Novaes. Estado e agricultura: Avaliagio da politica de compra de alimentos no Agreste da Parai-
ba, op. cit.
# Nio ¢ somente nas economias mais “embedded” que se pode observar os aspectos sociais e simbélicos

das transacoes comerciais. Cf. por exemplo, Michele de la Pradelle. Les Vendredis de Carpentras, Paris,
Fayard, 1996.

# Pode-se notar, aqui, que estas formas de distribuigio idealizadas para responder a preocupagio demo-
critica de satisfazer os pequenos produtores sio concebidas, como analisa Armand Berthoud, “segundo
um principio de economicidade indiferente as circunstincias histéricas, um principio de racionalidade
insensivel aos tempos ¢ aos lugares de vida”, in “Marché-rencontre et marché-mécanique’, Cahiers

d’Economie Politique, na 20-21, LHarmattan, 1992.

# Cf. R. Novaes. Estado e agricultura: Avaliagio da politica de compra de alimentos no Agreste da Parai-
ba, op. cit.

# Margairaz Dominique, Foires et marchés dans Ia France préindustrielle, op. cit.
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sobre este elemento particular que se concentravam as
criticas dos liberais, sem perceber que a liberdade de em-
presa, por si s6, ndo regula o problema da fluidez ¢ da
estabilidade de pregos. No caso do Brasil, os partidarios
de um dirigismo estatal cristalizaram suas criticas sobre
o papel dos intermedidrios numa economia de mercado.
Com efeito, os partiddrios do liberalismo, bem como os
de uma economia dirigida, poupam a reflexao sobre as
maneiras efetivas de por a funcionar mercados concre-
tos. Porém, vale salientar que as formas de dominagao
podem existir em ambos os casos. Nao se trata, aqui, de
hierarquizar préiticas mercantis — opondo, por exemplo,
cooperativas e feiras — mas de analisar as condigdes re-
ais de operagdo de cada circuito e as formas de domina-
¢d0, que podem existir em ambos os casos?. Se estas ide-
ologias t¢ém uma eficicia, é porque as politicas puablicas
tendem a reforcar os circuitos comerciais mais préximos
dos modelos aceitos pelo mundo cientifico.

Nos casos examinados a propésito da Franga atual, a
reorganiza¢io dos mercados agricolas, através dos merca-
dos computadorizados, sé6 pdde acontecer gracas a conver-
géncia entre os interesses politicos de diferentes atores
(camponeses, sindicalistas, conselheiros técnicos, politicos,
etc.) e as formulagdes cientificas reputadas no mundo uni-
versitdrio. A comparacio entre o caso da Bretanha e o da
Sologne mostra bem que nio hd nenhuma seqiiéncia obri-
gatdria no processo de transformagdo. Cada configuragio
exige a andlise socioldgica dos atores presentes, de suas
aliancas, de seus conflitos e do pano de fundo histérico
sobre o qual a transformagio ocorre. Nio hd passagem
automdtica entre os modos de troca personalizados (a
exemplo da relagdo produtor/atacadista) e as relagdes im-
pessoais que sio caracteristicas dos “mecanismos de mer-
cado”. O esforco de persuasio dos produtores, dos ataca-
distas, dos bancos ou de outras institui¢oes, relacionou-se
também ao trabalho dos agentes sobre eles mesmos, de-
senvolvendo, assim, um processo de educagao mitua no
plano profissional.

Na verdade, um dos grandes obsticulos a compreen-
sdo dos modos de funcionamento dos mercados concre-
tos ndo seria a oposi¢io dristica entre mercados e meca-
nismos de alianca social? O pouco interesse cientifico
suscitado pelas feiras camponesas no Brasil parece estar li-
gado A percepgio dessas feiras como formas “individua-
listas”, opondo-se, por isso, as formas coletivas (como as
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cooperativas ou as instituicoes do Estado) que sdo as dni-
cas capazes de assegurar vinculos sociais durdveis. Mui-
tos parecem acreditar que, para instituir formas de con-
corréncia individuais, pode-se prescindir da ag¢do coletiva.
Como se, ao inverso, a institui¢do de coletivos pudesse
abolir as concorréncias individuais. Mas, os mecanismos
de mercado e a tecelagem de aliancas sociais, nio sio eles
as duas faces de uma mesma moeda? Seria possivel falar
de concorréncia mercantil duradoura, sem supor, ao mes-
mo tempo, certo tipo de alianca que consolide os interes-
ses comuns entre concorrentes? Seria possivel acreditar na
existéncia de institui¢des coletivas que organizem a repar-
tigdo de produtos, eliminando toda e qualquer competi-
¢io entre individuos? Contra todo maniquefsmo simplis-
ta de exaltacdo ou condenando certos “mecanismos de
mercado”, é necessdrio ultrapassar a falsa antinomia en-
tre aliangas sociais e mercados, para reafirmar, seguindo
Karl Polanyi (1957), que os significados das praticas mer-
cantis s6 sao compreendidos através da analise sociolégi-
ca dos agentes sociais envolvidos e das malhas institucio-
nais em que se inscrevem.

Estes exemplos, além de abordarem situacdes histéri-
cas ¢ sociais bem diferentes, podem ilustrar o quanto os
modelos acionados para entender as praticas mercantis em
diferentes escalas (desde as feiras locais até os mercados
internacionais), contribuem também, ativamente, para
conformar a realidade social.
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